
2018–2021 战略规划
任务描述
国际商标协会（INTA）是由商标所有人和专业人士组成的全球协会，致力于支持商标和相关知识产权 
（Intellectual Property, IP），促进消费者信任、经济增长和革新。

战略方向
作为非盈利协会，INTA 的作用是积极提倡品牌的经济和社会价值，成为受信任和有影响力的组织，为协会成员
和社会服务。为充分发挥这一作用，INTA 将以下战略方向作为重点：

I. 提升商标和品牌价值
商标和相关的知识产权是商品和服务的来源与品质的标志。它们本身又使品牌更加稳固。品牌包含了驱动企业
战略、文化及向消费者和社会提供的产品的愿景。品牌是信任之舟、营销工具和金融资产。

商标和相关知识产权保护。企业和消费者需要强大的法律、有效的注册和保护机制，以及训练有素
和设备精良的知识产权办公室和登记处。一致性、可预见性和费用经济的登记程序是 INTA 成员优
先考虑的事项。INTA 将加强与立法机构的互动、拥护更强大的法律，以及为行政办公室和登记处提
供支持，以便为企业和消费者打造强有力的商标和相关知识产权保护的框架。

协调法律并统筹实践。INTA 将继续支持国际公约及其他形式的法律、法规，以及规则和实践的协
调，让商标和知识产权保护变得更简单，同时更好地实现保护。INTA 将成为最佳实践的促进者， 
以及思想和解决方案的交流平台，确保更加一致和可靠的法律环境。

执行。如果没有适当的执行机制，强大的法律和有效的登记系统都是没有用的。全球化以及社交媒
体、移动媒体、物联网和多媒体渠道的发展，对于企业和消费者来说既是机遇也是挑战。线下线上
的造假继续成为高盈利性业务，直接影响消费者安全，冲击 GDP、就业和社会福利。INTA 将不遗余
力地倡导有效的执行机制，通过与立法机关、司法机关、海关、执法和侦查机构合作，走在打击假
冒伪劣的第一线。INTA 将继续通过以下方式与法院合作：申请法院临时法律顾问，全面讲解和传达
品牌对于企业、消费者和社会的价值。

品牌的商业价值。品牌决定公司的人员聘用、推向市场的产品和服务、传递给客户的消息以及使用
的渠道。要成为品牌整体研究的一部分，商标和知识产权专家应了解和提升品牌价值，以及品牌作
为交流、营销和金融资产的潜力。INTA 将为其成员提供相应的工具来展示品牌价值，以及成员所做
的工作如何影响品牌价值。



II. 加强消费者信任
消费者会长期依赖他们信任的品牌。但是，品牌与消费者之间的关系已发生了变化。品牌已成为他们所处环境
的产物。INTA 将继续详细地论证品牌服务于品牌所有者、消费者和社会的利益。

强化商标作为信息源、品牌作为交付承诺的作用。INTA 将监控立法趋势和举措，防止威胁品牌所有
者产权和消费者在做出购买决定时的知情权，例如标准化包装还是素面包装，并将倡导对消费者而
言更安全的互联网。INTA 将与消费者组织合作，共同宣传品牌对于消费者信息和安全的重要性。

向经济体和社会传达品牌贡献。INTA 将通过经济研究和多种传达方式，推广知识产权的积极方面，
即它对全球 GDP、就业和社会福利的贡献。INTA 将加强与非知识产权媒体的沟通，让公众更好地理
解知识产权。鉴于许多经济体依赖于中小型企业（SME）和企业家，INTA 将支援其 SME 和企业家
成员，并强调品牌保护的重要性，无论企业规模是大是小。

品牌资产。企业或个人拥有他们的商标及相关的知识产权。消费者通过比以前更多的方式影响品牌
及其资产如何发展。INTA 将为消费者协会、专业组织和学术界构建桥梁，成为品牌资产交流的一 
部分。

III. 接受创新和变革
创新赋予灵感。企业和消费者接受创新的速度比以前更快。消费者价值和需求也在不断变化。INTA 将监控变革
和创新，评估其对品牌的影响，并为成员提供支持和价值。

将变革作为科技、创新和不断转变的消费者需求和价值的作用结果来进行评价。INTA 将通过不同
的委员会和特别小组分析变革、研究品牌与创新之间的相互关系，并评估对品牌所有者的潜在影
响。INTA 将成为思想领导平台，内容涉及变革、成员如何充分抓住机遇和避免创新及变革带来的 
挑战。

对成员进行品牌创新、科技和变革的影响方面的教育。INTA 将通过教育、资源和交流，继续成为其
成员进行讨论和知识分享的论坛。这将进一步使 INTA 得出关于影响企业和消费者当前及未来商标
和知识产权相关问题的意见或建议。

为成员提供有价值的创新服务。创新和科技也影响着协会。INTA 将充分利用创新和科技，认清趋势
和机遇，在组织和个人层级为成员提供更优秀的服务。

INTA 将通过在纽约、华盛顿、布鲁塞尔、智利圣地亚哥、上海、新加坡的办公室，在日内瓦、新德里的代理人
及遍布 187 个国家/地区的成员，抓住全球推广、交流、教育和网络化的机遇紧跟这些战略方向。INTA 将继续
增加成员人数和影响范围，服务于全球所有成员。


